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LE FESTIVAL
PHOTO
LA GACILLY

UN FESTIVAL AU CŒUR DES ENJEUX CONTEMPORAINS 

Depuis son lancement en 2004, le Festival Photo La Gacilly est devenu un rendez-vous culturel
majeur en milieu rural, incarnant une fusion unique entre art et engagement. Chaque année, il
rassemble des œuvres qui interrogent notre époque, offrant une réflexion essentielle sur les
défis sociaux et environnementaux tout en magnifiant l’expression photographique. 

Pour cette 22e édition, placée sous le double regard du Royaume-Uni et des enjeux
environnementaux, les expositions ont encore une fois habillées les rues, jardins et sentiers de
La Gacilly pendant 4 mois d’été.   

Grâce à l’accès libre et gratuit, les œuvres photographiques ont offert aux 350 000 visiteurs de
cette édition, de tous âges, la possibilité de découvrir les images à leur rythme et de se laisser
surprendre. La combinaison de la gratuité et de l’exposition en plein air  permet à tous les
publics de se croiser et de partager l’expérience du Festival. L’équipe du Festival veille par
ailleurs à ce qu’un grand nombre de parcours soient accessibles aux différentes mobilités. 
 
Le Festival Photo La Gacilly existe grâce au soutien conjugué de fonds privés et à la
collaboration de mécènes, principalement locaux.  Ce co-financement privé, complété par des
fonds publics, permet de proposer au grand public un événement entièrement gratuit — une
offre encore rare aujourd’hui.  La pérennité de cette gratuité constitue un enjeu majeur pour
les années à venir. Le Festival peut également compter sur l’aide et la participation d’une
centaine de bénévoles, dont l’engagement est essentiel au bon déroulement de l’événement.  
Grâce à cet engagement commun, le Festival Photo La Gacilly contribue au prestige culturel
de notre région tout en dynamisant son attractivité économique. 
 

 





LE MOT
DU PRÉSIDENT
D’HONNEUR

Le village de La Gacilly, commune de 4 000 habitants dans le Morbihan s’est toujours battu
pour développer son attractivité. 
Notre credo lors de la création du Festival était simple : démocratiser l’art photographique en
le rendant accessible au plus grand nombre. 
Véritable galerie d’art à ciel ouvert, le Festival accueille les plus grands photographes
internationaux et perpétue la notoriété de notre commune en accueillant plus de 300 000
visiteurs. 
Comme chaque année, nous mettons à l’honneur les talents de photographes d’un pays. 
En 2025, c’est avec bonheur que nous avons exposé dix photographes venus d’Angleterre. 

Jacques ROCHER
Président d’honneur et fondateur du Festival Photo La Gacilly



LE MOT
DU PRÉSIDENT

Là où certains voient des territoires isolés, nous voyons un formidable terreau de culture et
d’ouverture. Depuis sa création, le Festival Photo La Gacilly a une ambition claire : faire entrer
l’art dans le quotidien de chacun, sans barrière, sans porte, ni billet d’entrée. Offrir aux
habitants et aux visiteurs un accès libre à la création photographique, c’est affirmer que la
beauté, l’émotion et la réflexion ne sont pas réservées aux seuls grands centres urbains. 
Notre Festival est un moteur du bien-vivre ensemble. En investissant les rues et les jardins de
notre village, il insuffle une énergie nouvelle, un espace de rencontres et d’échanges où la
photographie devient un langage universel, une invitation au dialogue et à la curiosité. 
Mais La Gacilly ne se contente pas d’accueillir l’art, elle en fait aussi un levier de
développement. Chaque année, le Festival Photo dynamise l’économie locale, attirant des
dizaines de milliers de visiteurs qui découvrent nos commerces, nos artisans, nos producteurs.
C’est une manière concrète de prouver que la culture n’est pas un luxe, mais un formidable
moteur de vitalité pour nos territoires ruraux. 
Enfin, le Festival Photo La Gacilly est avant tout un Festival engagé. En mettant en lumière des
photographes qui témoignent des bouleversements de notre planète, nous participons à
éveiller les consciences sur les défis environnementaux et sociaux de notre époque. Cette
année, nous avons choisi de mettre à l’honneur le Royaume-Uni, un pays où la photographie
sait capturer le monde avec un regard unique, mêlant sens critique, poésie visuelle et un
humour souvent irrésistible. Fidèles à leur esprit décalé et à leur goût du paradoxe, les
photographes britanniques jouent avec les contrastes et les absurdités de notre époque, nous
invitant à réfléchir tout en esquissant un sourire. 
Faire résonner ces messages ici, au coeur de notre territoire, c’est affirmer que l’art a un rôle
essentiel à jouer dans notre avenir commun. Plus qu’une exposition à ciel ouvert, La Gacilly est
un lieu où l’image devient un moteur de réflexion et d’action. 
Merci à tous ceux qui, de près ou de loin, font vivre cet événement exceptionnel. Ensemble,
continuons à faire de la photographie un vecteur d’émotions, de partage et d’engagement. 
 

 Lionel SCUR 
Président du Festival Photo La Gacilly



L’ESPRIT 
DU FESTIVAL 

Depuis plus de vingt ans, ce Festival Photo porte une mission essentielle : offrir à toutes et à
tous un accès libre et gratuit à l’art photographique. Dans un monde où l’image est
omniprésente mais souvent éphémère, nous défendons une photographie qui prend le temps,
une photographie qui s’expose, se contemple et interroge. Une photographie qui va à la
rencontre du public, en dehors des cadres habituels, et qui transforme un village en un musée
à ciel ouvert. 
C’est cette rencontre entre l’art et la ruralité qui fait l’âme du Festival Photo La Gacilly. Ici,
l’image ne se contemple pas seulement, elle se vit : au fil des ruelles, des places et des jardins,
elle dialogue avec l’espace et avec celles et ceux qui la découvrent. Chaque année, des
centaines de milliers de visiteurs partagent ce moment hors du temps, où la beauté d’un
regard croise la force d’un engagement. 
Mais un Festival ne vit pas sans celles et ceux qui le portent. Il est le fruit du travail passionné
d’une équipe, du soutien indéfectible de nos partenaires, et de l’implication précieuse des
bénévoles et des habitants. Grâce à eux, ce rendez-vous continue d’exister et d’évoluer, avec la
volonté constante de faire grandir les regards et d’ouvrir de nouveaux horizons. 
Alors, que cette édition 2025 soit une nouvelle fois l’occasion de découvrir, d’apprendre, d’être
touché, bousculé, de rassembler et émerveiller. 
 

 
 

 
 Mélina LE BLAYE

 Directrice du Festival Photo La Gacilly
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20 Expositions

Chaque année, le Festival Photo La Gacilly
met traditionnellement en avant deux
thématiques complémentaires : d’une part
la création photographique contemporaine
d’un pays, et d’autre part une thématique
explorant des enjeux environnementaux et
sociétaux. Pour sa 22ᵉ édition, le Festival a
ainsi mis à l’honneur des photographes du 

UNE PROGRAMMATION DOUBLE1

19 Photographes

800 Photographies

Royaume-Uni, au cœur de nos attentions
pour leur regard singulier sur la création
photographique contemporaine. 
Parallèlement, il a consacré une partie de sa
programmation aux enjeux liés au milieu
marin, dans le cadre d’une grande année
bleue pour laquelle le Festival a reçu le label
officiel "Année de la mer". 
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Les photographes exposés dans cette
catégorie : 
Anna Atkins, Cig Harvey, Corey Arnold, Don
McCullin, Josh Edgoose, Martin Parr, Peter
Dench, Terry O’Neill, Tony Ray-Jones, Mary
Turner, Gina Soden. 

Le Festival Photo La Gacilly a obtenu la
labellisation de l’Année de la mer. 
En 2025, la France a accueilli la Conférence
des Nations Unies pour l’Océan courant juin.

Les photographes exposés dans cette
catégorie : 
Supratim Bhattacharjee, Laurent Ballesta,
Robert Doisneau, Stéphane Lavoué. 

A. ÉDITION 2025

Les photographes britanniques mis à
l’honneur sur cette édition ont ce style
singulier. Ils sont So British car ils savent
intelligemment capter l’âme. L’âme d’une
époque, l’âme d’un pays, l’âme humaine. 

Une programmation 
So British 

2025, Année de la Mer

Invitée d’honneur : 
Françoise Huguier 

Françoise Huguier, infatigable voyageuse,
photographe de mode et membre de
l’Académie des Beaux-Arts depuis octobre
2025, nous a fait l’honneur d’une escale à La
Gacilly à l’occasion de la parution de son
livre-événement Afrique émoi.  Cet ouvrage
rend hommage à un continent qu’elle chérit
depuis près de quarante ans, du Mali à
l’Éthiopie, du Bénin au Mozambique. À
travers des images empreintes de poésie et
une écriture directe, sans fioritures, elle en
dévoile l’âme, sensible et vibrante. 
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Stéphane Lavoué a réalisé en 2025 la
commande initiée par le Conseil
départemental du Morbihan. Pour son projet
« Les travailleurs de la mer », il est parti à la
rencontre de celles et ceux dont l’activité est
liée à l’océan sur le territoire morbihannais.
Sémaphoristes, capitaines de remorqueurs ou
mareyeurs se dévoilent à travers des portraits
et des verbatims. 

Le Festival Photo La Gacilly s’engage aux côtés des artistes, au cœur d’une société en
mouvement. Cela passe par la réaffirmation de leurs rôles, la défense de leurs droits, l’aide à la
création et à la diffusion. 
Avec la commande du Conseil départemental du Morbihan, le prix de la fondation Yves
Rocher, le Prix Leica des Nouvelles écritures de la photographie environnementale et le prix
Roger PIC, le Festival Photo La Gacilly encourage la création contemporaine. 

La bourse du Prix Photo de la Fondation Yves
Rocher offre à un·e photographe l’opportunité de
développer et d’approfondir un projet
photographique.  Les photos sont projetées au
Festival international du Photojournalisme “Visa
pour l’image” à Perpignan puis exposées au
Festival Photo La Gacilly. 

Lauréate du Prix Photo de la Fondation Yves
Rocher : Axelle de Russé (2024)

Le travail d’Axelle de Russé explore des territoires
situés aux extrêmes, le pôle Nord et le pôle Sud, en
utilisant la technique de l’infrarouge. 

Commande du Morbihan

Le Prix Photo de la Fondation Yves
Rocher

Ses deux séries photographiques mettent
en lumière les similarités chromatiques de
ces paysages et interrogent les effets du
réchauffement climatique : le Svalbard et
la Patagonie chilienne, peu à peu
confrontés aux mêmes bouleversements
(hausse des températures et arrivée du
tourisme de masse) semblent se
rapprocher, se confondre, et partager les
mêmes fragilités. 

LES COMMANDES PHOTOGRAPHIQUES 
& LES PRIX 

En Tanzanie, le photoreportage de
Frédéric Noy, « Le monde perdu
d’Udzungwa », porte le regard sur les
sanctuaires vivants à préserver. 
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Le Prix Leica des Nouvelles écritures de la
photographie environnementale récompense un
photographe par une dotation en matériel et
une exposition au Festival Photo La Gacilly. 
Lauréat du Prix Leica 2025 : François Fontaine. 

Comme un cadeau éphémère à la nature, une ode
au voyage et à la contemplation, nous avons
exposé l’univers sensoriel et esthétique de François
Fontaine. Ses images, prises au moment de la
splendeur des floraisons, ressemblent à des
estampes où se révèlent jeux de lumière, magie
des reflets, vent dans les arbres et éclosion d’une
nouvelle saison. Sa série « Éden », consacrée à des
paysages empreints de poésie, capture ces instants
délicats au Japon. 

Prix Leica des Nouvelles écritures de
la photographie environnementale 

Prix Roger Pic et la  SCAM
Partenaire du Festival, la Société civile des
auteurs multimédias (SCAM) remet
chaque année le Prix Roger Pic (du nom
de son instigateur, photographe
humaniste et généreux, réalisateur et
militant du droit d’auteur) à l’auteur ou
l’autrice d’un portfolio photographique qui
documente le réel et interroge l’humain
avec singularité. 

Lauréate du Prix Roger Pic 2025 :
Véronique de Viguerie 
 
Lors d’une conférence donnée le 7 juin à
Artémisia, à La Gacilly, Véronique de
Viguerie est venue présenter sa série
«Afghanistan, no (wo)man’s land ». 
À travers ce travail, la photographe
témoigne du sort des femmes afghanes,
dont les libertés se sont à nouveau
effondrées depuis le retour des Talibans,
les replongeant dans un cycle
d’oppression rappelant les années 1990. 
Ses images révèlent la dureté de leur
quotidien et leur résilience. 

Il s’est intéressé à ce parc peu connu où, au
cœur d’une forêt primaire, vivent des
populations de singes endémiques menacés
par l’urbanisation. À travers un essai à la fois
documentaire et artistique, Frédéric Noy
questionne les enjeux environnementaux et
géostratégiques du parc national d'Udzungwa,
montrant comment le monde sauvage recule
et comment les terres vierges sont
progressivement accaparées par l’activité
humaine. 
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Chaque année, à l’occasion de l’inauguration du
Festival, la présence des artistes à La Gacilly
donne lieu à de nombreux temps de rencontre
avec des publics variés : presse, institutionnels,
mécènes, partenaires, scolaires et grand public.
Ces moments d’échange privilégiés sont très
appréciés des photographes, qui peuvent ainsi
présenter leur travail, partager leurs expériences
et dialoguer directement avec le public. 
 
 
Pour la 22e édition, 14 des 14 photographes ont
fait le déplacement à La Gacilly. 
 
Comme les années précédentes, le vendredi
matin de l’inauguration a été consacré à la
rencontre entre les photographes et les
établissements scolaires du territoire. 
Ces temps de transmission, de dialogue et de
partage sont particulièrement précieux : ils
nourrissent la curiosité des élèves et des
enseignants tout en offrant aux artistes
l’occasion de présenter leurs démarches à un
jeune public attentif et curieux. 
 
Au total, 325 élèves, du CP à la 3ᵉ ont échangé
avec les photographes lors de 12 rencontres
d’environ 45 minutes chacune. 
Ces échanges ont mobilisé 10 photographes et 12
membres de l’équipe du Festival et de ses
bénévoles, assurant la coordination logistique
ainsi que la traduction pour les artistes
anglophones. 

Le week-end inaugural a été ponctué de
nombreuses animations : rencontres entre les
artistes et le grand public, réalisation d’une
fresque participative dans un espace d’auto-
médiation, séances de dédicaces, ainsi qu’un
cycle de conférences et la projection du film de
Lee Shulman, “I Am Martin Parr”. 

B. RENCONTRER LES
PHOTOGRAPHES,
DIALOGUER AVEC LE
PUBLIC 

Une inauguration en présence des artistes 
5 - 8 juin 2025 
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Enfants et adultes, familles, groupes professionnels, festivaliers réguliers ou public éloigné du
secteur culturel ... Le Festival Photo La Gacilly œuvre pour rendre la culture accessible au plus
grand nombre et déploie de nombreuses actions pour accueillir tous types de publics dans les
meilleures conditions. 

UN ACCÈS A LA CULTURE POUR
TOUTES ET TOUS2

visiteurs

350 000 visiteurs

6 000 000 

15 propositions

15

en 2025

depuis la création du Festival

de visites & ateliers



4 837
élèves de tout âge touchés
par une action de médiation

7
créneaux de visites et ateliers
pour le grand public en juillet et
août, du lundi au dimanche

6
médiatrices culturelles,
mobilisant plus de 400 heures
sur le terrain de juin à octobre
pour accueillir tous les publics
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A. FRÉQUENTATION

Pour cette 22ᵉ édition, le public a montré un
véritable engouement : 350 000 visiteurs ont
déambulé au sein du Festival Photo en 2025, soit
50 000 de plus que la moyenne habituelle. 

À une échelle macro, le bilan de fréquentation
met en évidence une progression régulière,
culminant au mois d’août avant de diminuer
progressivement jusqu’au début octobre.
Quelques pics ponctuels ont également été
observés en septembre, période au cours de
laquelle des niveaux de fréquentation records
ont été atteints.

Une programmation 
So British !

Par ailleurs, un audit d’accessibilité a été réalisé
en 2025 via la structure spécialiste
Quest’Handi, dont le rapport est disponible sur
demande. 
Le Festival Photo met de façon gracieuse, un
fauteuil roulant à disposition des personnes à
mobilité réduite. Ce fauteuil a été emprunté 30
fois au cours de la saison. 

B. LES PUBLICS DU CHAMP SOCIAL 
ET DU HANDICAP

Cette année, le Festival a poursuivi ses initiatives
pour faciliter la circulation des personnes à
mobilité réduite. Grâce à un partenariat avec
Charier TP, le sol de la galerie de la « Prairie » a été
réaménagé : un revêtement en terre-pierre a
remplacé l’ancien sol en terre, parfois difficile à
emprunter selon les conditions climatiques. 
À ce jour, 10 galeries sur 14 sont accessibles aux
personnes à mobilité réduite (les exceptions
étant : rue Lafayette, Jardin Saint-Vincent, rue
Saint-Vincent et les Halles), soit 70 %
d’accessibilité. 
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Pour garantir une visite agréable aux festivaliers,
l’équipe du Festival mène chaque année une
réflexion sur l’amélioration des canaux de
communication, incluant le plan-programme, les
produits dérivés et la signalétique sur site. Leur
mise en œuvre est assurée par le pôle
communication. Ces informations complètent
celles présentes dans le plan-programme et
permettent au public de parcourir le Festival en
autonomie, sans jamais perdre le fil de sa visite.

La communication directionnelle comprend sept
types de signalisation : 

Totems (28) 
Grands totems (2) 
Demi-totem (1) 
Tourets (2) 
Fléchages sur les arbres 
Peinture au sol 
Structures de signalisation de galerie.  

La communication au service des
festivaliers

En cohérence avec ses objectifs
environnementaux, le pôle communication
réutilise au maximum les structures et
supports des éditions précédentes afin de
limiter la consommation de nouveaux
matériaux. Le Festival Photo met également
à disposition des bornes de collecte pour les
plans-programmes, qui sont ensuite réutilisés
dans le cadre des actions destinées au public
scolaire. 

Totems sur site 
Parmi les 28 totems déployés : 

22 simples 
6 doubles
3 dédiés à la collecte des plan-
programmes usagés. 

Ces totems sur lesquels sont placés des
supports d’impression de 38×38 cm en PVC 3
mm affichent : la localisation des galeries, le
plan de l’édition, une invitation à la donation
pour soutenir le Festival, l’affiche de l’édition
et un plan spécialement adapté pour les
personnes à mobilité réduite (Plan PMR).
Cette année, le dos blanc des totems de
l’année précédente a été réutilisé pour
imprimer la nouvelle signalétique, une
première expérience couronnée de succès
qui sera renouvelée l’an prochain. 

Grands totems et tourets 

2 grands totems de 4 faces chacun (300
cm de haut, 2 faces de 115 cm et 2 faces
de 140 cm de large) sont réimprimés
chaque année en akilux 10 mm aux
couleurs de l’édition. Ils fournissent des
informations pour guider les publics,
présentent les partenaires, les visites
proposées, les offres de médiation
culturelle et les réseaux sociaux. Ils
servent de relais d’information à l’arrivée
sur site. 
2 tourets, supports de flèches
directionnelles sont positionnés à des
carrefours stratégiques (chemin des
Libellules et place Yves Rocher) pour
orienter efficacement les visiteurs. 

C. ACCUEILLIR ET ORIENTER 
LES FESTIVALIERS 

Un accueil au service du public 

Ouvert tous les jours pendant les quatre mois de
l’édition, l’accueil est devenu au fil des années un
passage incontournable pour les festivaliers. En
2025, il a été réaménagé pour intégrer un espace
boutique installé dans un conteneur et réalisé en
partenariat avec Container Agencement. La
boutique était positionnée sur la Place de La
Ferronnerie, au centre du Festival, garantissant
un passage obligé à tous les visiteurs.
Les six médiatrices culturelles du Festival,
formées pour renseigner le public sur les
expositions, proposent un plan-programme à
prix libre, le catalogue de l’édition ainsi que des
éditions précédentes. Mais aussi des affiches
réalisées par l’Atelier Michel Bouvet, des affiches
des photographes, cartes postales, magnets et
badges. Cet espace contribue à
l’autofinancement du Festival tout en offrant aux
visiteurs un lieu d’échanges et de découvertes.
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Action / Atelier  Nombre de
réalisations 

Public cible 

Visite-jeu Planète 17
(enjeux

environnementaux) 
4 Cycles scolaires 

Visites thématiques  26 Cycles scolaires 

Visites Éducation
nationale 

5 Enseignants et élèves 

Atelier cyanotype  13 Cycles scolaires 

Rencontres
professionnelles avec

des scolaires 
2 Enseignants et élèves 

Outils d’auto-
médiation prêtés

gratuitement 

2 (84 classes
touchées) 

Scolaires 

Espace d’auto-
médiation (libre

accès) 
1 Grand public et

scolaires 

D. LES ACTIONS DE
MÉDIATION

Depuis 2019, le pôle médiation connaît une
croissance constante, portée par le
développement des contacts avec le
personnel de l’Éducation nationale et
l’engouement pour les médiations
proposées par le Festival Photo.

Actions et médiation 2025

Le Festival Photo La Gacilly constitue un outil
unique pour un travail pluridisciplinaire autour
de la photographie, avec trois objectifs
principaux :

Découverte artistique : la photographie
comme moyen d’expression (plastique ou
documentaire)
Esprit critique : lecture approfondie de
l’image et questionnement sur les enjeux de
société
Ouverture : débat d’idées et exploration de
territoires et thématiques sociétales et
environnementales

 Les dossiers pédagogiques ont été entièrement
refondus par le pôle médiation, avec l’aide de
deux bénévoles enseignantes.

Un espace d’auto-médiation et
une fresque participative

L'espace d'auto-médiation a été conçu avec
Loan Nguyen Thanh Lan, illustratrice-
graphiste, spécialisée en littérature jeunesse.
Les deux créant un lien entre I'histoire de la
photographie et la programmation 2025 du
Festival Photo.
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Pour cette édition, l’équipe du Festival a
souhaité innover en matière d’auto-
médiation. Pour se faire, un espace s’est créé
pour la pédagogie dans le jardin Saint-
Vincent. Ainsi, des outils de médiation ont
été développé et imprimés sur des supports
en peuplier : fiches quizz, livrets de jeux et
guides détaillés destinés aux 5-16 ans. 

Durant le week-end inaugural, le grand
public a été invité à participer à la réalisation
d’une fresque aux côtés de l’illustratrice.
Petits et grands ont contribué à créer des
illustrations autour de la thématique des
océans et de la photographie, offrant ainsi à
80 participants l’opportunité de laisser leur
empreinte.

Cette fresque a également été exploitée par
les scolaires, comme un outil pédagogique
pour approfondir l’expérience de l’exposition. 

Des outils de médiation ludiques et
gratuits : le rallye-photo et le sac
Zoom-Zoom

Pour les visiteurs individuels comme
pour les groupes de tous âges, deux
outils d’auto-médiation gratuits sont
disponibles à l’accueil : le rallye-photo et
le sac Zoom-Zoom.
Utilisés depuis plusieurs années, ils
rencontrent toujours un vif succès et
offrent une alternative pratique pour
ceux qui ne peuvent pas participer à
une visite guidée ou à un atelier.
Grâce à un parcours de questions-
réponses intégré à ces outils, chaque
visiteur peut explorer l’exposition de
manière autonome et ludique.

Au total, 1 424 outils d’auto-médiation
ont été prêtés au cours de la saison
2025 (934 en 2024). 
La promotion de l’offre de médiation a
été réalisée à travers 3 classes virtuelles
du Réseau Canopé, animées par un
formateur du réseau et des
enseignants. Ces sessions ont permis de
présenter la programmation du Festival
Photo ainsi que l’ensemble des visites,
ateliers et outils dédiés au public
scolaire. Le réseau Canopé est une
initiative soutenue par le ministère de
l’Éducation nationale.  

Rallye-Photo
Deux versions : pour un public non-
lecteur et un public lecteur
Deux langues : français et anglais

1 134 rallyes-photos prêtés en 2025 (617
en 2024), tous publics et toutes langues
confondues.

Sac Zoom-Zoom
290 sacs Zoom-Zoom prêtés en 2025
(317 en 2024), tous publics confondus.
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3887 élèves*
bénéficiaires des actions de
médiation du Festival Photo
*de la maternelle aux études supérieures

2 rencontres

3 classes 

«métiers» avec des professionnels 
du Festival Photo

virtuelles avec le Réseau Canopé 
(71 enseignant·es)

LES CHIFFRES CLÉS DE LA MÉDIATION
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1 visite
pédagogique gratuite réservée

aux enseignants

3 ateliers
gratuits lors des Journées

Européennes du Patrimoine 2025**

6 visites
 guidées gratuites lors des Journées

Européennes du Patrimoine 2025 

**240 élèves bénéficiaires du CP au Lycée
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Morbihan
45%

Ile et Vilaine
36%

Loire Atlantique
7%

Cotes d'Armor
6%

Autres
6%

Origine géographique des groupes scolaires en 2025

Nombre de scolaires touchés par une action de médiation

VG So British
44.6%

VG Océans
21.4%

Atelier Cyanotype
17.9%

Atelier P 17
8.9%

Visite en Anglais
7.1%





Les mois de juillet et août, les semaines de juin et
septembre ont permis l’accueil des groupes de
centres de loisirs et structures périscolaires. 
Une grande majorité de ces groupes a fait le
choix cette année encore d’une visite libre (donc  
gratuite), avec ou sans prêt d’outils d’auto-
médiation.
Pour ces publics, on constate une baisse de
fréquentation pour nos prestations payantes. 

E. LES AUTRES GROUPES
Centre de loisirs

Public adulte et professionnel

En 2025, les groupes adultes se rendant au
Festival Photo La Gacilly via des tour-opérateurs
ou des sorties professionnelles ont manifesté un
vif intérêt pour la programmation So British,
entraînant un nombre important de réservations
pour des visites guidées :

54 groupes de visiteurs adultes accueillis
43 visites guidées d’une heure, dont :

6 visites offertes pour nos mécènes
11 visites team-building de 1h30

753 participants au total. 
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F. LE PUBLIC INDIVIDUEL
Depuis 2020, l’association du Festival Photo La
Gacilly a pris en charge l’intégralité des visites
guidées pour le public individuel, reprenant et
développant cette mission précédemment
assurée par l’Office de Tourisme de La Gacilly.

Accueil du public individuel par les
médiatrices culturelles

Nos 6 médiatrices culturelles ont accompagné
les festivaliers tout au long de la saison, lors de
visites guidées et ateliers, autour de deux
périodes distinctes :

Juin, septembre et octobre
Mercredi : 2 créneaux de visites guidées
Vendredi : 3 créneaux de visites guidées, dont
1 en anglais
Samedi et dimanche : 3 créneaux de visites
guidées + 2 créneaux d’ateliers

Fréquentation pour le public individuel :
32 visites guidées réalisées (234 participants,
1h chacune)
24 ateliers cyanotype réalisés (14 participants,
1h30 chacun)

Juillet et août
Du mardi au dimanche : 7 créneaux de visites
guidées et d’ateliers proposés au grand
public

Fréquentation pour le public individuel :
144 visites guidées réalisées (462 participants,
1h chacune)
108 ateliers cyanotype réalisés (85
participants, 1h30 chacun)
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Depuis la rédaction du manifeste du Festival
en 2020, l’association intègre les principes du
développement durable au cœur de son
organisation. Le Festival Photo La Gacilly
déploie ainsi des expositions éco-conçues et
réutilisables. Fort des essais concluants
menés lors des précédentes éditions avec
notre partenaire Média Graphic, nous avons
poursuivi l’impression des photographies sur 

UN ENGAGEMENT FORT POUR LE
DÉVELOPPEMENT DURABLE3

747 m²
de photographies imprimées sur des toiles sans phtalate,
représentant 49 % de la surface totale 

400 m²
de photographies imprimées sur des toiles sans PVC, soit 26 % de
la surface totale 

70 m²
de toile recyclée en sacs, correspondant à 9,5 % de la surface
totale imprimée 

65 %
 des éléments de scénographie réutilisés 

Des supports d’impression éco-responsables 

753 m²
de photographies imprimées sur des supports Dibond, soit 52 %
de la surface totale d’impression

des toiles sans phtalate et sans PVC, des
matériaux qui consomment moins d’eau et
d’énergie à la production.
En 2025, de nouveaux tests d’impression sur
peuplier ont été réalisés en collaboration
avec Agelia, laboratoire d’impression basé à
Rennes. Le peuplier, matière 100 %
recyclable, ouvre de nouvelles perspectives
pour des pratiques encore plus durables. 
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Cyril Drouhet, commissaire des expositions et
Dominique Rolland, scénographe et directeur
technique du Festival Photo La Gacilly, travaillent
de concert pour imaginer chaque année une
scénographie originale et soignée, pensée pour
sublimer l’univers de chaque photographe tout
en privilégiant la réutilisation des éléments
existants.
La majorité des structures (bois, aluminium et
acier) sont conçues pour être utilisées sur cinq
éditions, limitant ainsi à la fois les coûts financiers
et l’impact environnemental.
Par ailleurs, près de 1 000 brides de fixation
métalliques, spécialement conçues pour une
durée de vie supérieure à vingt ans, sont
réemployées d’une édition à l’autre, témoignant
de la volonté du Festival d’inscrire sa production
dans une logique de sobriété et de durabilité.

Des éléments scénographiques
réutilisables Dans la continuité des actions engagées

lors des précédentes éditions, le service
communication a reconduit plusieurs
initiatives visant à réduire l’impact
environnemental et à optimiser l’usage des
supports de communication.
Cela s’est traduit par :

un ajustement précis des quantités
d’impression, en fonction des besoins
réels 
un renforcement de la communication
digitale, dans une approche plus
responsable ; et le développement
d’outils de communication multi-
usages, pensés pour durer au-delà d’une
seule édition.

Réemploi et signalétique
Une part importante de la signalétique
directionnelle a été réutilisée. Les éléments
détériorés (panneaux, plan général, affiches)
ont été refaits à l’identique. Dans une
logique de réemploi maximal, 41 stickers de
différents formats ont été imprimés afin de
mettre à jour les numéros de galeries sur
des panneaux existants.

Communication sur site
Le dispositif sur site comptait 224 panneaux
38 x 38 cm, répartis sur l’ensemble du
festival :

90 panneaux d’éditions précédentes ont
été restickés 
83 panneaux ont été réutilisés sans
modification 
51 nouveaux panneaux ont été imprimés
pour compléter l’ensemble.

De plus :
4 flèches ont été refaites sur un total de
9 installées sur les tourets 
une toile a été installée à l’entrée de la
Galerie du Garage;
les décorations de l’Accueil & Boutique
ont été conçues pour être réutilisables
sur plusieurs éditions.

Certains éléments de signalétique ont été
imprimés sur adhésif puis collés sur
d’anciens supports rigides en Dibond ou
Akilux, issus de précédentes éditions.

Des matériaux respectueux de
l’environnement

L'ensemble du mobilier d’aménagement de la
Place de la Ferronnerie a été réutilisé depuis la
saison précédente, et le comptoir d’accueil a
également été réemployé en 2025, dans une
démarche de continuité et de durabilité. 
Par ailleurs, des palettes de livraisons ont été
revalorisées pour créer un espace détente au
sein de la galerie du Garage, illustrant la volonté
du Festival Photo La Gacilly d’intégrer des
pratiques éco-responsables et créatives à chaque
étape de sa mise en œuvre. 
Le bois utilisé est majoritairement du Douglas
non traité, issu de forêts de l’Ouest de la France
et transformé dans une scierie locale. Ce
matériau, naturellement durable, offre une
excellente résistance à l’humidité et aux attaques
d’insectes.
 À l’issue de chaque édition, le bois est récupéré,
stocké puis réemployé l’année suivante pour la
création de nouvelles installations.
Les poteaux ronds sont fabriqués dans une
espèce spécifique de pin, traitée pour garantir
leur durabilité et leur réutilisation lors des
éditions suivantes.

Vers une communication durable
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Les panneaux d’entrée de ville ont également
été réemployés après restickage.
Enfin, 30 % des anciens panneaux 38 x 38 cm
utilisés pour la communication ont trouvé une
seconde vie : ils sont désormais utilisés comme
supports et plateaux de jeu pour le grand public
et la médiation culturelle. 

Vers des pratiques durables et une
organisation écoresponsable en
réseau
L’association Festival Photo La Gacilly participe à
différents réseaux nationaux et régionaux
mettant en relation des professionnels portés par
un même souci du développement durable :
MTR, qui fédère les professionnels du tourisme et
des loisirs du territoire morbihannais.
Produit en Bretagne, qui contribue à la
dynamique économique et culturelle de la
Bretagne, favorisant le développement de
l’emploi et souhaitant développer la
responsabilité sociétale de ses membres.
1% pour la Planète, une ONG qui connecte
mécènes et associations porteuses de projets
pour accélérer les dons au profit de
l’environnement. L’association Festival Photo La
Gacilly est agréée comme organisme
récipiendaire de dons depuis 2019.
Réseau Lux, qui regroupe une trentaine de foires
et festivals photo en France, a permis en 2025 à
ses membres de bénéficier de la formation Les
Augures, conçue pour repenser leur modèle et
accompagner leur transition écologique. Les
catégories concernées par le Festival en matière
de transition écologique : la communication, les
déplacements, la consommation des fluides,
l’alimentation, la gestion des déchets, et les
achats durables (scénographies mais aussi, tous
nos achats liés à l’évènementiel et notre parc
informatique).
Depuis 2011, le Festival Photo La Gacilly est
membre du Collectif des Festivals, qui
regroupe une trentaine de festivals bretons
engagés pour le développement durable et
solidaire, tous signataires de la Charte des
festivals bretons responsables. Le Collectif
coordonne notamment le dispositif Drastic on
Plastic, qui accompagne les acteurs culturels
dans la mise en œuvre de pratiques durables,
notamment par la réduction du plastique jetable
dans l’organisation et la production des
événements. 

 

Axes de travail pour renforcer
l’implication du Festival Photo
dans nos pratiques à l’année

Tout au long de l’année, l’équipe du Festival
Photo La Gacilly réfléchit à de nouveaux axes
d’amélioration afin d’approfondir sa
démarche environnementale.

Pour la saison 2025-2026, plusieurs pistes de
travail ont été identifiées :

Renouveler la collecte de matériel
informatique, en partenariat avec la
société Orange, afin de favoriser le
réemploi et la valorisation des
équipements usagés.
Imaginer une collaboration avec un
artisan papetier pour réutiliser le papier
usagé des bureaux du Festival Photo et lui
donner une seconde vie sous forme de
papiers d’art.
Réemployer les supports en Dibond via un
réseau d’artisans du territoire d’Oust
Brocéliande Communauté et/ou en
collaboration avec une ressourcerie
culturelle spécialisée dans la collecte et la
réutilisation de matériaux d’exposition et
muséographiques.

Favoriser des mobilités moins
polluantes pour se rendre au
Festival

Le Festival Photo La Gacilly souhaite
encourager les festivaliers et festivalières à se
rendre sur le site par des moyens de transport
plus respectueux de l’environnement.
Depuis janvier 2023, une ligne de bus
régulière BREIZH GO, proposant 6 dessertes
quotidiennes entre Redon et La Gacilly,
permet de développer l’usage des mobilités
collectives pour se rendre au Festival.
Cependant, il a été signalé aux équipes du
Festival une problématique de
correspondance entre l’arrivée des trains en
gare de Redon et le départ des cars vers La
Gacilly en 2025. C’est un sujet à réexaminé
avec la société de transport pour favoriser leur
utilisation la saison prochaine.
L’accès au Festival par mobilité douce reste
un enjeu majeur, particulièrement dans un
territoire rural, et constitue un axe prioritaire
d’amélioration pour les éditions futures.
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UN VECTEUR DE COHÉSION ET DE
DÉVELOPPEMENT4

Chaque année l'association du Festival Photo
La Gacilly rassemble et stimule l'engagement
de partenaires tant publics que privés, unis par
des valeurs communes. Reconnu à l'échelle
locale, régionale, nationale et internationale, le
Festival Photo La Gacilly est considéré comme

un événement culturel majeur qui participe à
la valorisation de la région et renforce la
cohésion au sein du territoire. C’est un levier
favorable pour l’économie locale.

49 Mécènes
publics & privés

44 Mécènes
locaux

4 personnes
en mécénat compétences

140 bénévoles
engagés pour l’association

7 millions d’€
de CA généré

110 ETP
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A. FAVORISER LE
PARTAGE DE
COMPÉTENCE
ET D’EXPÉRIENCE

Regroupés au sein du Collectif des mécènes
locaux, ils étaient 50 en 2025 et représentaient
6% du budget de l’édition. Leur soutien
cofinance le Festival Photo La Gacilly, aux côtés
des grands mécènes historiques et des
subventions publiques, permettant ainsi de
garantir un évènement gratuit pour le grand
public.

Certaines initiatives ont permis de collecter des
dons supplémentaires directement grâce à la
participation des festivaliers. Chaque année,
l’enseigne Pierre Morel crée une boite de
macarons spéciale « Festival Photo » : pour
chaque boîte vendue, 1 € est reversé à
l’association, contribuant ainsi au soutien de
l’événement.

Un réseau de mécènes locaux à la
hauteur de l’événement

Soirée de remerciement au mécènes

Lors de la soirée de remerciement organisée le 16 octobre 2025, les mécènes ont exprimé leur fierté
de prendre part à cet élan collectif. Certains, qui ne bénéficient pas directement de l’afflux des
festivaliers dans le cadre de leur activité, ont souligné qu’ils soutiennent le Festival par conviction,
simplement parce qu’ils adhèrent pleinement au projet et souhaitent y contribuer.
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Afin de partager un moment convivial
avant l’ouverture, le samedi 17 mai a été
consacré à une Journée spéciale des
bénévoles.
Cette journée, qui a réuni 81
participants, a permis de finaliser les
dernières installations du Festival —
notamment des travaux de peinture et
de mise en place des fleurs sur la Place
de la Ferronnerie — dans un esprit
collectif et enthousiaste en présence de
l’ensemble de l’équipe du Festival
Photo (équipe bureau et techniciens-
nes de montage).

140 bénévoles (64 % de femmes ; 36 %
d’hommes) 
3181 heures de bénévolat, soit 2 ETP
sur l’année
Valorisation : 69 k€

Soirée de remerciement des
bénévoles

Comme chaque année, une soirée de
remerciement a été organisée pour
célébrer l’engagement des bénévoles.
Le vendredi 17 octobre, 83 bénévoles se
sont réunis autour d’un repas préparé
par un traiteur local. Un bilan de la
saison a été présenté par l’équipe du
Festival Photo La Gacilly.
Pour récompenser leur investissement,
un loto a été organisé, offrant 10 lots
généreusement fournis par les
commerçants de La Gacilly, allant d’un
paquet de thé, à une soirée pour deux à
l’Éco-Hôtel La Grée des Landes 4 étoiles.
Tous les bénévoles sont repartis avec
des cadeaux : une boîte spécial Festival
photo x Pierre Morel, un billet pour le
musée Yves Rocher et une affiche d’un
artiste de l’édition 2025.
La soirée a été ponctuée par la musique
acoustique pop-rock de Thom Rengorf.
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Des bénévoles, acteurs essentiels
de la vie du Festival

Depuis six ans, le Festival Photo La Gacilly
bénéficie d’une mobilisation exceptionnelle
de la part de ses bénévoles, dont
l’engagement et la fidélité contribuent
chaque année au succès de l’événement.
En 2025, 140 bénévoles se sont relayés sur de
nombreuses missions, en amont, pendant et
après la 22e édition. Leur implication a été
précieuse à toutes les étapes : montage,
démontage et entretien des expositions,
soutien logistique lors de l’inauguration, aide
à l’élaboration de dispositifs de médiation,
accueil des artistes, soutien à la diffusion de
supports de communication, reportages
photos et bien d’autres actions essentielles à
la bonne organisation du Festival Photo (près
de 60 typologies de mission différentes).
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 Au-delà du territoire gacilien, le Festival Photo La
Gacilly réalise de nombreux projets d’expositions
à l’échelle nationale et internationale. Ces projets
contribuent à accroitre sa notoriété et donc sa
fréquentation potentielle, mais aussi à sa mission
de diffusion culturelle et d’accès à la culture.

Faire entrer l’art dans les gares

Lieux de passage et nouveaux lieux de vie des
centres urbains, les gares accueillent chaque jour
des centaines, voire des milliers de passagers.
Grâce à son partenariat avec Gares & Connexions,
le Festival Photo La Gacilly participe à faire entrer
l’art en gare, interpelle et surprend le voyageur,
en lui permettant de découvrir des grands noms
de la photographie exposés, par ailleurs, à La
Gacilly. La programmation s’exporte ainsi à
travers des expositions temporaires présentant
une sélection de photos d’un ou plusieurs
auteurs.

Gares & Connexions a renouvelé son soutien en
offrant une nouvelle fois au Festival Photo La
Gacilly une belle visibilité en gares de Paris
Montparnasse, de Rennes, Vannes  et à Lorient.

Durant tout l’été, des expositions sont visibles par
le public de ces gars, une véritable vitrine pour le
Festival. Selon les chiffres moyens communiqués
par Gares & Connexions, ces expositions en gare
durant 4 mois permet une visibilité auprès de  19
millions de voyageurs. 

Notre partenaire MediaGraphic est venu en
soutien sur l’ensemble de la production. Agélia
s’est chargé de l’impression pour les gares de
l’Ouest. Initial Labo Métropole s’est chargé de
l’impression et de la pose pour Paris
Montparnasse.

B. UN RAYONNEMENT
LOCAL, RÉGIONAL,
NATIONAL
ET INTERNATIONAL
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Le Festival Photo La Gacilly est présent sur la
scène européenne depuis 2018, avec la création
d’une deuxième édition à Baden, en Autriche.
Baden partage avec La Gacilly une vision
commune du développement durable et un
engagement profond pour l’art et l’accès à la
cuture pour toutes et tous (les deux festivals
étant gratuits).
Les deux évènements mutualisent leurs
initiatives afin de réduire leur impact
environnemental.

Du 13 juin au 12 octobre 2025, le festival de Baden
a présenté l’intégralité de la programmation
Australie & Autres Regards, exposée dans la ville
de La Gacilly en 2024. Plus de 300 000 festivaliers
et festivalières ont répondu présents pour cette
nouvelle édition.

Australie & Autres Regards a ainsi profité à 600
000 personnes en combinant La Gacilly en
2024 et Baden en 2025 ; assurant ainsi une
portée européenne du Festival Photo.

Une partie de l’équipe du Festival s'est rendue à
Baden du jeudi 11 au dimanche 14 juin 2025 lors
de l’inauguration.

Le Festival Photo La Gacilly-Baden
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Le Festival communique sur les réseaux
Facebook, Instagram et LinkedIn. La prise
de parole sur chacun de ces canaux de
communication est différente. L’objectif
étant de toujours adapter les messages que
nous diffusons à la cible. Cette année, nous
avons augmenté notre visibilité grâce à un
don gracieux de 3000 € de Meta France. Au
total, et à ce jour, près 76 000 personnes
nous suivent sur les réseaux sociaux. 

Les supports de communication imprimés
Le service de communication s’appuie sur
un partenariat avec Offset5 pour
l’impression de nos supports papiers et
notamment l’affiche du Festival Photo.
Cette année, une stratégie de rayonnement
kilométrique a été mise en place,  le service
communication souhaitait diffuser en
priorité dans un rayon de 100 km autour de
La Gacilly. 
1435 affiches ont été diffusées dans des sites
touristiques et des magasins ciblés dans les
départements du 35 et du 56, par notre
diffuseur Octave ; 450 affiches ont été
diffusées avec l’aide de nos bénévoles dans
les départements 35, 56 et 44.

Relations presse et couverture
médiatique
Le Festival Photo La Gacilly confie une
partie de la gestion des relations presse à 2E
BUREAU, une agence spécialisée dans le
domaine culturel avec une grande expertise
pour la photographie. 
En région, les relations presse sont assurées
par Lucie TRAISSAC. L’importance du
champ médiatique et du levier qu’il
représente en tant que vecteur de
fréquentation et de notoriété, mais
également de levée de fonds dans la
recherche de partenaires, a toujours été une
priorité en termes de stratégie de
communication.

22 journalistes, représentant 18 supports,
étaient présents à la journée presse lors
de l’inauguration du Festival le 5 juin
2025. 

Stratégies et axes de communication
en 2025
La communication de l’association se définit
autour de plusieurs axes stratégiques : 

Augmenter la visibilité du Festival
Ancrer le positionnement 
Attirer de nouveaux mécènes et partenaires. 

Les objectifs 2025 sont : 
Faire connaître le Festival Photo La Gacilly, et
ancrer son image “un village dans les images”
Faire adhérer les festivaliers et les engager à
revenir pour la prochaine édition
Encourager les festivaliers à réaliser du
“bouche à oreille”, et à soutenir le Festival
Photo La Gacilly.

Le Festival Photo La Gacilly se veut gratuit et
ouvert à toutes et à tous, avec pour ambition,
grâce à la photographie contemporaine,
d’émouvoir, de sensibiliser et de promouvoir une
vision d’un monde plus responsable.
Pour promouvoir l’évènement et sa
programmation, et porter haut ses valeurs, le
service communication produit des supports de
communication imprimés et numériques.

Les supports de communication digitaux 
Le Festival met à jour ses outils numérique pour
chaque édition : site internet, réseaux sociaux. Et,
grâce à sa newsletter mensuelle, des actualités
sont diffusées aux abonnés. 

La communication sur les réseaux sociaux à
repris son activité en 2020. Depuis les audiences
numériques sont en constante hausse, la toile
numérique représente donc un véritable levier
de communication. L’objectif aujourd’hui est de
proposer une stratégie digitale plus soutenue et
qualitative avec le développement d’outils
comme celui d’un calendrier éditorial suivi. 

C. PROMOUVOIR &
VALORISER LE
FESTIVAL GRÂCE À UNE
COMMUNICATION
EFFICIENTE
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Partenariats médias et affichage
Afin de travailler sur la notoriété du Festival et
de sa programmation auprès de différents
publics, le Festival Photo La Gacilly met en
place des partenariats avec des médias et des
afficheurs. 

Le soutien des partenaires médias du Festival
se traduit par la valorisation de la
programmation de l’édition grâce à la
production de contenus publiés au sein de
leur support en échange d’une visibilité de
leur média sur nos différents supports de
communication :

Notre partenaire Le Figaro Magazine a
consacré plusieurs parutions à des
photographes exposés avec la mention
du Festival Photo La Gacilly
Ici Armorique a réalisé 4 interviews en
direct de membres de l‘équipe du Festival,
des spots de 30 secondes et des capsules
vidéo enregistrées avec Cyril Drouhet, ont
été diffusées sur son antenne cet été.

Le Festival Photo La Gacilly bénéficie d’une
belle visibilité grâce à nos partenaires
afficheurs ou propriétaires de panneaux
d’affichage mettant à notre disposition des
faces disponibles pour des campagnes
d’affichage permettant le rayonnement du
Festival Photo dans tout le Grand Ouest. 
Pour cela nous imprimons et livrons les
affiches de l’édition en format abribus et les
différents fichiers numériques adaptés.

Notre partenaire Affiouest a couvert 104
surfaces de 2m² sur Cancale, Vitré, Redon,
Pontchâteau et Vallet sur la période de mi-
juin à mi-juillet.
JCDecaux nous a accompagné en nous
mettant à disposition 204 faces en format
2m² (Mupi, kiosques portrait et abribus) sur
Nantes, Le Mans, Alençon, Quimper, Cholet,
Laval, Vannes et Rennes, fin juillet durant une
semaine.
Cityz nous a offert une visibilité de 1 124 553
spots digitaux diffusés sur Rennes, Nantes,
Laval, Vannes et Saint-Herblain sur la période
de juillet et août.

La Ville de La Gacilly met à notre disposition
ses 2 panneaux d’affichage lumineux pour
relayer aux habitants du territoire les
événements organisés par le Festival.

Les retombées de l’édition 2025 en chiffres :
344 retombées obtenues (355 en 2024) 
Une valorisation estimée à 4 039 235€
(Estimation Kantarmédia). 

Le chiffre est en légère baisse en comparaison
aux années précédentes 
(4 688 700 € en 2024, 4 535 300 € en 2023).

Presse papier
202 retombées en presse papier (contre
209 en 2024), dont :
79 articles dédiés (contre 79 en 2024)
69 annonces (contre 66 en 2024)
48 citations (contre 64 en 2024)

En ce qui concerne la presse nationale, on note
une baisse de la valorisation avec 2 049 624€
(contre 3 164 571 € pour 71 parutions en 2024). 
Cette baisse peut s’expliquer par l’actualité
politique survenue pendant l’été.

La presse régionale a légèrement diminué en
quantité avec 113 parutions (contre 138 en 2024).
Mais elle reste importante, en qualité et en
régularité, tout au long des quatre mois du
festival. La presse internationale, notamment du
Royaume-Uni, a aussi réalisé quelques articles
(The Observer, Amateur Photographer). 

Presse web
120 retombées web (contre 140 en 2024)
dont 73 articles dédiés (contre 53 en 2024)

Les retombés web sont légèrement en baisse
cette année. Cependant, les articles dédiés sont
plus nombreux et valorisent l’évènement auprès
de notre public cible. 

En termes de valorisation, on note également
une légère baisse : 1 428 911 € pour 120
retombées presse contre 1 691 600€ pour 132
retombées web en 2024.
Kantar valorise de plus en plus les retombées
web qui s’inscrivent dans une logique
d’augmentation des supports web par rapport
aux supports imprimés et donc de plus-value de
ces retombées.

Presse audiovisuelle
22 retombées en presse audiovisuelle. 

Des retombées positives sur des médias leaders,
en national comme en régional.

4 retombées en TV (contre 3 en 2024) 
18 retombées en Radio (contre 3 l’année
dernière) dont 7 en national et 11 en régional.

On note une couverture remarquable de Ici
Armorique avec le tournage de capsules vidéo.
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1 Million d’€
Budget 2025

5 500 ex.

46 k€

du catalogue 2025

de CA HT pour les produits dérivés

DANS LES COULISSES5

96 k€ 
de CA HT pour la vente de catalogues
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28
Adhérents

2

12

CDI

CDD

1 alternant
et 3 stagiaires
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A. BILAN FINANCIER

Lancés en 2019 et renouvelés chaque
année, les produits dérivés du Festival
(cartes postales, magnets, badges, affiches
de l’édition et affiches d’artistes) ont
rencontré un succès renouvelé en 2025,
confirmant l’enthousiasme du public pour
ces objets emblématiques.

Ils participent non seulement au financement
de l’association mais permettent également
l’adhésion du public et contribuent à la notoriété
de l’événement par la diffusion de son identité
graphique dans les foyers.

Le chiffre d’affaires pour la vente de produits
dérivés en 2025 s’élève à 46 K€ (contre 30 K€ en
2025 soit une progression de +53%).

Des produits dérivés qui contribuent
au financement et participent à
l’adhésion du public

Ventes du catalogue d’exposition

Le catalogue du Festival Photo La Gacilly a été
tiré à 5 500 exemplaires en 2025. Il a fait l’objet
d’un travail graphique de qualité par l’Atelier
Michel Bouvet et du pôle communication du
Festival photo.

Le catalogue de cette 22  édition a connu un
engouement du public avec 5 400 exemplaires
vendus au point accueil & boutique (4300), via
les librairies (800) et le diffuseur Locus Solus
(300). Le chiffre d’affaires du catalogue 2025
s’élève à 96 K€ soit une progression de +37%.

e

Le catalogue a nécessité une réimpression en
cours de saison en raison de la forte demande
(tout comme les magnets).

Les activités de médiation

Les activités à destination des publics ont
généré un chiffre d'affaires global de 39 K€ soit
une augmentation de 116% par rapport à 2024 et
441% par rapport à 2023. 
Le nombre de créneaux de visites a augmenté
afin de proposer une offre plus élargie à
destination du grand public. 
De plus, les tarifs qui n’avaient pas été changés
depuis de nombreuses années ont été réévalués
légèrement à la hausse.
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Depuis plusieurs années, le Groupe
Rocher met à disposition de l’association
plusieurs salariés, qui mobilisent leur
expertise pour le fonctionnement du
Festival. Grâce au mécénat de
compétences, ces salariés mettent leur
savoir-faire au service de l’intérêt général,
dans le cadre de leur contrat de travail et
sur leur temps de travail. Ainsi,
l’association bénéficie des compétences
de cinq personnes :

Serge Béniguet, responsable
comptable et financier
Dominique Rolland, scénographe et
directeur technique
Virginie Vincent, contrôle de gestion
Yvane Année et Séverine Texier,
Soutien à l’administration
Thomas Rondeau, Ressources
humaines

7.4 ETP (Équivalents Temps Plein) comprenant :
2 salariés permanents
12 CDD

D’autres personnels (non comptabilisées dans
les ETPs) :

4 salariés en mécénat de compétences
3 stagiaires répartis sur l’année 

Le Festival Photo La Gacilly accompagne la
formation des jeunes en accueillant des
stagiaires de la 3ème au Master 2.

Aussi, l’association permet à ses salariés et à ses
dirigeants de participer à des formations
permettant de développer ou d’acquérir de
nouvelles compétences (notamment une
formation aux “Premiers Secours”, au
“Management des équipes” et une formation
“Accueillir et gérer des bénévoles” pour 2025).

B. LES RESSOURCES
HUMAINES

L’aide de salariés en
mécénat de compétences

Une équipe entourée de
personnes et partenaires
engagés
Afin de s’entourer des meilleurs
professionnels et d’assurer son
rayonnement au niveau national et
international, l’association du Festival Photo
La Gacilly fait appel à des personnes fidèles
et engagées :

Cyril Drouhet, commissaire des
expositions du Festival photo La Gacilly
et rédacteur en chef photo du Figaro
Magazine 
Vincent Jolly, rédacteur et assistant de
production
Jean Rousseau, conseiller en promotion
et espaces publicitaires
Florence Drouhet, directrice artistique
du Festival Photo La Gacilly-Baden
(Autriche)

Ainsi que des partenaires de longues dates : 
L’Atelier Michel Bouvet, création
graphique 
2E BUREAU, service presse
Motion4EveR, agence web
Les laboratoires d’impressions : Agelia,
Cewe, Dupon, Initial labo-Métropole,
Picto
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Aline CHENEAU
Technicienne de montage,

 Chargée d’accueil, de boutique & de
médiation culturelle

Frédéric MARTIN
Technicien de montage

Julien NAËL
Technicien de montage

Mélissande BABU
Technicienne de montage

David CHEVAL
Technicien de montage

Sébastien GICQUEL
Technicien de montage

Maurane HUGUEL
Chargée d’accueil, de boutique

& de médiation culturelle

Lisa LEJEUNE
Chargée d’accueil, de boutique

& de médiation culturelle

Maryse HOUSSIN
Chargée d’accueil, de boutique

& de médiation culturelle

Juliette ARRADON
Chargée de l’inauguration,

Chargée d’accueil, de boutique &
de médiation culturelle

Enora LE BEUS
Chargée de la Médiation

Culturelle

Pauline FEZAS
Assistante production 

& scénographie

Maïa SAILLARD
Chargée de production 
& des projets culturels

Dominique ROLLAND
Scénographe 

& directeur technique

Elise JARNIGON
Assistante communication

(stage)

Bryan LOYER
Assistant communication

(stage)

Naig CHARUEL
Assistante Événementiel

(stage)

Maël ROLLAND
Assistant communication

& événementiel
(alternance)

Lucie TRAISSAC
Chargée de

communication

Mélody PAUL
Chargée de projets 

Mécénat & Événementiel

Elodie GAILLARD
Chargée de la vie associative 

et des bénévoles

Jacques ROCHER
Fondateur & président d’honneur

Lionel SCUR
Président

Cyril DROUHET
Commissaire des expositions

Mélina LE BLAYE
Directrice

Pôle Communication Pôle Événementiel & MécénatPôle AdministratifPôle Production & Médiation Pôle Technique

L’ÉQUIPE 2025
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Le Conseil d’Administration de l’association est le
reflet de l’ancrage territorial du Festival :

Jacques Rocher, Président d’honneur
Philippe Bernez, Membre d’honneur
Auguste Coudray, Membre d’honneur
Lionel Scur, Président
Serge Béniguet,Trésorier
Eric Vaucelle, Secrétaire
Michel Cambornac
Vincent Goubin
Catherine Le Chêne Colleaux 
Pierrick Lelievre
Deidre Naulot
Patrice Renaud
Philippe Noget

C. ASSOCIATION ET
GOUVERNANCE
Un Conseil d’Administration
représentatif d’une dynamique de
territoire
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1% For the Planet
Une initiative internationale qui encourage
les entreprises et associations à dédier 1 %
de leur chiffre d’affaires à la protection de
l’environnement, soutenant des projets
durables et concrets à travers le monde.

Lux
Un réseau dédié aux Festivals et foires de
photographie, permettant aux membres de
mutualiser ressources, compétences et
bonnes pratiques, et de renforcer la visibilité
et le rayonnement des projets artistiques.
Le réseau fonctionne à raison d’une réunion
mensuelle de deux heures.
Cette année, à l’invitation de Laurent Lafont,
sénateur du Val‑de‑Marne, président de la
commission de la Culture, de l’Éducation, de
la Communication et du Sport au Sénat,
deux membres du réseau Lux ont pu
échanger sur les enjeux contemporains des
foires et festivals de photographie, leur
pérennité ainsi que l’intérêt de ces
événements pour le grand public et la
carrière des photographes professionnels.

MTR 56
Un réseau local breton réunissant des
acteurs engagés du tourisme dans la
mobilité durable et solidaire, favorisant le
développement de solutions innovantes
pour réduire l’impact écologique sur le
territoire.

a.c.b - art contemporain en Bretagne
Le Festival Photo La Gacilly participe également
à l’accompagnement et à la valorisation de
jeunes talents. Notamment à travers le Prix Leica
des Nouvelles Écritures Photographiques
Contemporaines, qui offre une visibilité et un
soutien à un projet photographique chaque
année.
Cet engagement s’inscrit pleinement dans sa
participation au réseau régional a.c.b – art
contemporain en Bretagne, qui rassemble des
acteurs professionnels des arts visuels et
plastiques unis autour d’un objectif commun :
favoriser le rayonnement et le dynamisme de la
création artistique en Bretagne.

Le collectif des Festivals
Le Collectif des Festivals réunit des festivals
engagés pour un développement durable et
solidaire.
L’objectif d’appartenir à ce réseau est d’accéder à
des formations pour monter en compétences
dans nos métiers, de suivre les bonnes pratiques
en gestion de projets artistiques et culturels, et
de mutualiser outils et savoir-faire entre les
membres.

Une traversée photographique en Bretagne
La Traversée photographique en Bretagne
fédère plusieurs événements liés à la photo le
long d’une même trajectoire, facilitant ainsi la
lecture et la découverte pour le grand public.
 Cette initiative, soutenue par le FRAC, favorise la
coopération entre festivals et structures
artistiques et contribue à valoriser la
photographie contemporaine sur l’ensemble du
territoire breton.

Produit en Bretagne
Produit en Bretagne fédère les entreprises
bretonnes autour de valeurs communes et de la
promotion du savoir-faire local.
 Cette année, le réseau a organisé un team
building original réunissant 600 membres du
réseau, s’appuyant sur les expositions du Festival
Photo pour des activités collaboratives.

Les Réseaux

Crédits photo : Jean-Michel Niron, Michel Segalou, David Paquin pour SNCF
Gares & Connexions, Lois Lammerhuber pour le Festival Photo La Gacilly-Baden.
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Cette 22e édition vous est aussi proposée grâce au soutien de : 

NOS PARTENAIRES TECHNIQUES :
Offset 5 • Europcar • Meta France • Partition Architecture • Agence Concept Décoration • PixTrakk • IMAYE
Graphic.

NOS PARTENAIRES INSTITUTIONNELS :
Les Champs Libres • Fondation Yves Rocher • Ciné Manivel • Artémisia • Théâtre Équestre de Bretagne •
Librairie La Grande Évasion • Comité des fêtes de La Gacilly • La Main Fraternelle • Fonds de dotation
Trajectoires • Les Musicales de Redon • Galerie Albert Bourgeois de Fougères Agglomération • Centre
Social Ti Mozaik de Guer • Mission Locale du Pays de Redon et de Vilaine • Réseau Canopé.





CONTACT

FESTIVAL PHOTO
LA GACILLY

+33 (0)2 99 08 68 00
contact@festivalphoto-lagacilly.com

Maison des Associations
Rue des Graveurs - BP11

56204 La Gacilly

festivalphoto-lagacilly.com
@lagacillyphoto #lagacillyphoto


